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Warszawa, dn 07, 2011 r.

ZAPROSZENIE DO SKLADANIA OFERT

W zwigzku z realizacjg spolecznej kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Swiadomi zagrozenia”
w ramach programu LIFE+, Dyrekcja Generalna Laséw Panstwowych zaprasza wszystkich
zainteresowanych do przedstawienia oferty na: Przygotowanie 5 calostronicowych artykulow
prasowych wraz ze zdjeciami i/lub grafikami do kampanii ,Swiadomi zagrozenia”
wspoffinansowane} w ze srodkéw UE w ramach Instrumentu Finansowego LIFE+ oraz Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Harmonogram realizacji prac cbejmuije - 12 tyqodni od dnia podpisania umowy wq ponizszych etapdw:

| etap — pierwszy artykut prasowy — 2 tygodnie od dnia podpisania umowy
Il etap — drugi artykul prasowy — 3 tygodnie od dnia podpisania umowy

lil etap — trzeci artykut — 5 tygodni od dnia podpisania umowy

IV etap ~ czwarty i pigty artykut — 12 tygodni od dnia podpisania umowy

Zadania w ramach realizacji umowy: .

» Propozycje tematow artykutow, kitdre ostatecznie zostang zaakceptowane przez
Zamawiajacego i zrealizowane przez Wykonawce.

* Przygotowanie 5§ calostronicowych artykutdw prasowych wraz ze zdjeciami iflub grafikami do
kampanii ,Swiadomi zagrozenia’.

* Zapewnienie odpowiedniej ilosci zdjed/grafik wraz z prawami autorskimi iflub prawami do
wizerunku na wykorzystanie wiw zdjec/grafik. -

» Zdjgcia zostang wybrane przez Wykonawce i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego.

« Prawa do wykorzystania zdje¢ z artykutow prasowych oraz tresci, na nastepujacych polach
eksploatacji: materialy informacyjno — promocyjne, internet, prasa, prezentacja w telewizji.

+ Przekazanie gotowych artykutdéw w plikach. otwartych oraz Word, tak by mozliwe bylo ich
dostosowanie do poszczegotinych tytutdw prasowych. W stopce artykutu musi pojawic sie
informacija: Projekt wspoéffinansowany ze Srodkdw Unii Europejskiej w ramach Instrumentu
Finansowego LIFE+ oraz Narodowego Funduszu Qchrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
wraz z logotypami: kampanii: ,Swiadomi zagrozenia”, Lasow Paristwowych, LIFE+ NFOSIGW
oraz jesli bedzie mozliwos¢ umieszczenie adresu strony www.swiadomizagrozenia.pl.

BRIEF KREATYWNY

Nazwa kampanii: SPOLECZNA KAMPANIA INFORMACYJNO-EDUKACYJNA ,SWIADOMI
ZAGROZENIA”.

Opis kampanii:

U podstaw kampanii lezy fakt, e przyczyng zdecydowane] wiekszosci pozarow laséw w Polsce jest
dziatalnos¢ czlowieka.

www.swiadomizay
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Kampania prasowa ma by¢ spdéjna z kreacjg oraz spotami radiowymi i telewizyjnymi, artykuty
prasowe powinny poruszaé¢ nastepujace zagadnienia:

1. Pozar lasu jako zagrozenie dla zycia
2. Problem celowych podpaleii lasow.
3. Apel do rolnikéw

4. Apel do mieszkaricow terenéw wiejskich i turystéw o odpowiedzialne zachowanie sig w lesie
i jego sasiedztwie.

5. Zapobieganie powstawaniu pozaréw lasu — najbardziej skuteczne dzialania prowadzace do
ograniczania liczby pozaréw lasu. .

Linia kreatywna kampanii to: ,tza nie ugasi pozaru”, a motywem przewodnim catej kampanii
jest hasto ,Swiadomi zagrozenia”, ktére wystepuje w logotypie. Ponize] znajduje sie opis 5
spotow telewizyjnych i radiowych, ktore beda emitowane w regionalnych stacjach radiowych
i telewizyjnych. Kampania prasowa musi by¢ spéjna z kampania telewizyjng i radiows, jest to
warunek konieczny gwarantujacy spojny przekaz calej kampanii. Kampania prasowa bedzie
realizowana w najwiekszych dziennikach regionalnych najlepiej dopasowanych do grupy
docelowej (rolnicy, osoby aktywnie spedzajacy czas w lesie), nalezy mie¢ na uwadze, iz
kampania prasowa nie bedzie kierowana do gimnazjalistéow a jedynie do rolnikéw i oséb
aktywnie spedzajacych czas w lesie. TakZe ogdiny apel zachecajacy kazdege do aktywnego
dbania o bezpieczenstwo w lesie, apel niesie przekaz by reagowaé widzac zagrozenie, pdzniej
moze by¢ juz za péznoll! Od Ciebie zalezy przysziosé lasu.

Spot 1. Dla siedmioletniej dziewczynki niewinna wycieczka do lasu z rodzicami stala si¢
tragicznym wspomnieniem. Przyczyna byto ognisko, ktére rozpalit tata.

Spot 2. Rolnik jak zwykle wypalat trawe na wiosne. Nigdy nic zlego si¢ nie dziato. Tym razem
wystarczyt podmuch wiatru, by ogieri pochlonat takZe pobliski las.

Spot 3. Nastoletni chiopiec, ktéry bawiac si¢ ogniem razem z kolegami spowodowat pozar lasu.
Bezsensowna zabawa wymknela si¢ spod kontroli.

Spot 4. Para studentéw. Weszli do lasu mimo zakazu, a rzucony przez nich niedopatek
papierosa spowodowat tragiczny w skutkach pozar.

Spot 5. Lesnik prezentuje dramatyczna skale problemu, jakim kazdego roku sa pozary lasow.
Apeluje, by nikt z nas nie byt obojetny na zagrozenia dia laséw.

Dodatkowe informacje o kampanii (takze spoty reklamowe) mozna znalezc¢ na stronie:

s  www.swiadomizagrozenia.pl - opracowanie zalozen kampanii informacyjno-edukacyjnej
dotyczacej podnoszenia $wiadomosci w zakresie zapobiegania pozarom laséw oraz Ksiega
Identyfikacji Wizualnej i materialy merytoryczne dotyczace pozarow lasu (zakiadka
publikacje).

www.swindomizagrozeniap!
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Zalezy nam na tym, aby ww. Zagadnienia zostaly przedstawione wyrazi§cie, aby skladaly sie
w percepcji odbiorcéw w jedng catosé. Cheieliby$my, aby odbiorcy zrozumieli, Ze to nie sg oderwane
od siebie sposoby postepowania, ale jedno konsekwentne zachowanie.

Bardzo istotne jest to, ze kampania prasowa byta spéjna z kampania telewizyjng i radiowa. Kampania
prasowa bedzie jedng z czesci kompleksowej spotecznej kampanii edukacyjno-informacyjnej, na ktérg
oprocz artykutdw prasowych beda sie skladaty:

s reklamy prasowe w dziennikach regionalnych o najwyzszym wskazniku czytelnictwa w regionie
oraz o najwiekszym zasiegu jak réwniez w prasie o charakterze tabloidu

s regionalna kampania telewizyjna i radiowa

+ regionalna kampania oparta na dziataniach interaktywnych: happeningi, festyny, konkursy itp.

» szkolenia dla nauczycieli | przedstawicieli Ochotniczych Strazy Pozarnych, jako przysziych
trenerow

Charakter kampanii prasowej, osobowos$é kampanii, jej kluczowe cechy

Spoleczna kampania ma by¢ kampania informacyjna, a zarazem edukacyjna.

Po pierwsze, ma budowaé swiadomogé okreslonych probleméw, o ktérych mowa wyzej. Po drugie
ma promowaé¢ wiasciwe sposoby postepowania. Ma wiec faczyé element zdobywania wiedzy
z elementem zmiany zachowania a w konsekwencji budowaé spoteczng odpowiedzialnos$é dbania

o poiskie lasy (0 $rodowisko) .

Styl kampanii.

Oczekujemy artykuldw prasowych typu call-to-action, czyli wzywajacych do dzialania. Zmiana
postepowania moze nastapi¢ tylko wtedy, gdy odbiorcy beda wiedzieli, dlaczeqo maja swoje
zachowania zmienié. Nie wierzymy w zmiane zachowania wylacznie dzieki wiedzy, dlatego
argumentacja powinna by¢ zaprezentowana w sposob emocjonalny i bliski odbiorcy, czyli taki,
aby poczut on, e temat kampanii dotyczy jeqo osobiscie, a nie jest tylko jaka$ daleka
generalizacja zachowan wszystkich ludzi.

Artykuly prasowe powinny byé:

- dosadne

- obrazowe

- wyrézniajace sie na tle innych kampanii prasowych
- osadzone w realiach zycia codziennego

Cele kampanii

1. Cel gléwny edukacyjny:
Podniesienie $wiadomosci ekologicznej odbiorcéw kampanii (tj. kobiet i mezczyzn w wieku od 20
do 54 lat mieszkajgcych na wsi, oraz turystow) w zakresie odpowiedziainego zachowania sie
w lesie | jego otoczeniu aby nie spowodowac pozaru lasu.

wwwswiadonizagrozenia.pl
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2. Cele szczegdlowe:

a) podniesienie poziomu wiedzy wsrdd odbiorcéw kampanii nt. zapobiegania powstawania
pozarow laséw — dostarczenie odbiorcy informacji | wiedzy nt. "odpowiedzialnego i wtasciwego
zachowania na obszarach leSnych

b) zwiekszenie Swiadomosci wsréd odbiorcéw kampanii nt. zagroZen, jakie niesie ze sobg
pozar lasu

c) zmiana zachowann i stereotypéw wsréd odbiorcéw  kampanii t. kobiet
i mezezyzn w wieku od 20 do 54 lat oraz turystdw (csoby aktywnie spedzajgce czas w lesie
zwlaszcza mieszkancy miast potozonych dalej od lasu) dotyczacych zachowania sie na
obszarach lesnych Ilub w ich otoczeniu z uwzglednieniem nastepujacych blokéw
tematycznych:

+ Ogien w lesie zagrozeniem dla zasobdw przyrodniczych,
e Bezpieczna turystyka i rekreacja na obszarach lesnych,

s Zagrozenia zwigzane z wypalaniem traw,

» Qgien w lesie zagrozeniem dla zdrowia i zycia ludzi

¢ Ogienrt w rgkach miodych ludzi — niedoceniane zagrozenie

Dazenie do osiggniecia celow bedzie sie odbywalo za pomoca wplywania na swiadomosd
odbiorcow - informowanie, przekonywanie, edukowanie.

Co konkretnie chcemy danym artykutem prasowym osiagnaé ?

Przede wszystkim chcemy zmienié zachowanie odbicrcow w ramach gtéwnych zagadnien
wymienionych wyzej. Chcemy podniesé¢ $wiadomosé ukrytych kosztéw niewlasciwego zachowania
w otoczeniu lasu, na terenach lesnych i zagrozenia jakie niesie pozar lasu dla zdrowia i Srodowiska.
Kampania powinna powodowaé poczucie dyskomfortu zwigzane 2z nieodpowiedzialnymi
Zzachowaniami. To, ze wielu tak robi, nie znaczy, ze ja tez moge. Nalezy pokazaé, ze nie jest sie

trendy tylko passe jesli nie dba sie o srodowisko {o lasy).

Insight

Gtownym problem z zachowaniami proekologicznymi odpowiedzialnoscig za wspéine Srodowisko
w tym za LAS wokét ktdrego zyja lub w ktérym wypoczywaja polega na tym, ze ich sukces zalezy od
zachowan jednostek, natomiast jednostki postrzegajg ten problem jako generalny, nie dotyczacy ich,
przerastajgcy ich, co w konsekwencji prowadzi do przekonania, ze swoim indywidualinym (lub
redzinnym) zachowaniem niewiele sg w stanie zmieni¢. Taka postawa sprzyja fatwej racjonalizacii
niewtasciwych zachowan iflub nieprzywigzywania wagi do tego, czy zachowujemy sie wiasciwie, czy
nie. Tak jak niektorzy uwazajg, ze w wyborach jeden glos nie ma zadnego znaczenia, tak futa)
niektérzy uwazajg, ze wyrzucenie niedopatka w lesie, lub podczas jazdy przez tereny lesne nie
spowoduje pozaru, czy rozpalone ognisko, albo wypalana pod Kontrolg tgka na pewno nie bedzie
zagrozeniem dla pobliskiego lasu, kidry jest oddalony o 50m. Czesto sg to réwniez zakorzenione
btedne przekonania z dziada pradziada tak sie robitc. Rolnicy uwazaja, ze wypalanie traw uzyznia
glebe, a jest doktadnie inaczej.

Sam nie zwréce uwagi gdy widze zle zachowanie bo sie boje, ale moge zadzwoni¢ na 112 nie boje sie
reaguje¢ — bo dbam o swoje otoczenie i miejsce mojege wypoczynku, do ktdrego chce powracac!!!
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Korzysci odbiorcy

Funkcjonalna korzy$¢€ odbiorcy to wieksze bezpieczerstwo w otoczeniu w ktérym mieszkam, zdrowy
pachnacy za oknem las dajgcy odpoczynek, zapewniajacy prace i mozliwosé korzystania z jego daréw
(grzyby, jagody, zakupione drewno — ekologiczny opat), tam wracam kazdego dnia po pracy i chodze
z dzie¢mi na weekendowe spacery. Zyje w zgodzie z moim ,sasiadem” lasem oraz odpowiedzialnie
stosuje sie do zasady zachowania w lesie.

Korzy$ci emocjonalne to: poczucie przyzwoitosci oraz spokdj wewnetrzny, ze nie musze
kombinowa¢, chowaé sig, unika¢ kontaktu z innymi, stresowa¢ moZliwoscig bycia ztapanym na
goracym uczynku i zwigzanymi z tym konsekwencjami. Dbam o otoczenie w ktdorym mieszkam iflub
wypoczywam , aktywnie spedzam w nim walny czas czesto z rodzing lub znajomymi, uprawiam sport,
pracuje. Las w mojej okolicy daje mi poczucie estetyki miejsca w ktérym mieszkam, pieknego
krajobrazu za oknem z ktérym zyje w zgodzie (dbam ¢ niego by mie¢ gdzie wracag).

Korzy$é symboliczna to poczucie dbatosci o ochrone przed pozarami polskich laséw jednego
Z najcenniejszych elementdw srodowiska naturalnego, bycie czescig wiekszege systemu, na ktérego
jakosci mi zalezy. ‘

Jestem ,Swiadomy zagrozenia” i $wiadomie odpowiedzialny za powszechnie dostepne dobro
narodowe jakim sg lasy w Polsce.

Co daje nam niezniszczony las?
1. W 1m’ powietrza lesnego jest do 70 razy mniej organizméw chorobotwérczych niz

w powietrzu miejskim.

2. Lasy oczyszczajq powietrze — w ciagu sezonu wegetacyjnego 1ha lasu zatrzymuje od
30-65 ton pyléw.

3. Las ttlumi hatas — $ciana lasu lisciastego o diugosci 150m obniza natezenie dzwieku
o 18-25 decybeli.

4. Spokdji cisze.

5. Odpoczynek od zgietku miasta w ktérym mieszkam.

6. Miejsce rekreacji dostepne dla kazdego.

7. Mozliwos¢ obcowania z natura, bezposredniego poznawania przyrody - roslin
i zwierzat.

8. Atrakcyjne miejsce w otoczeniu ktérego mieszkam.

9. Las jest moim ,sasiadem” - wainym elementem codziennego 2ycia,

z ktérym nalezy zyé¢ w symbiozie (przyjazny ,sasiad”, ktory daje czyste powietrze,
spokéj, zapewnia surowiec drzewny, z ktérego mam dom i meble — oczekujacy
odpowiedzialnego zachowania i postgpowania w jego otoczeniu).

Dlaczego maja nam uwierzyé?

Wiarygodnos¢ przekazu moze wynikaé z tresci, np. szokujgce fakty lub z formy przekazu, np.
dramatyczne przykiady. Nie rozstrzygamy, czy konwencja komunikatu ma by¢ oparta na wzmachianiu
emocji negatywnych takich jak strach, czy pozytywnych, np. przykiadéw wiasciwego postepowania
(instrukcji) i dramatyzacji efektow, czy tez rozbudowanym poczuciu winy i wstydu lub zastosowaniu
przekazu z uzyciem humoru.

Co musza zapamietaé?

e Ogien w lesie zagrozeniem dla zasobéw przyrodniczych.
o Zasady bezpiecznej turystyki i rekreacji na obszarach lesnych.
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+ Nie wypalam traw i $ciernisk — to wyjatawia glebe i pogarsza plony.

» Ogien w lesie zagrozeniem dla zdrowia i zycia ludzi.

s Ogient w rekach mtodych ludzi — niedoceniane zagrozenie.

+« Odpowiedzialnie zachowuje sie w lesie.

s Zapobiegam powstawaniu poZzardw lasu — najbardziej skuteczne dziatanie ograniczania
pozardow lasu.

* Podpalanie lasow to hanba!l!

Oferta Wykonawcy powinna zawieraé:

* Kosztorys uwzgledniajacy ww. zadania w ramach realizacji umowy

o Wykaz napisanych artykutow prasowych zwtaszcza o tematyce spotecznej, czy srodowiskowe]
{co najmniej 10)

+ informacje ¢ doswiadczeniu dziennikarskim

¢ 1 calostronicowy artykut prasowy, kiéry Wykonawca umiescilby w prasie w ramach
realizacji celow kampanii ,Swiadomi zagrozenia” oraz tematy i koncepcje 4 pozostatyc

artykuidw. :

Przyktadowy artykul ma sie sklada¢ z nastepujacych elementéw:

Tytut artykuiu.

Hasto kampanii.

Tresci kierowane do grupy docelows;. ,

Informacja o wspétfinansowaniu projektu i obowigzkowe logotypy: logotyp kampanii ,Swiadomi
Zagrozenia®, Life+, NFOSIGW, Laséw Panstwowych.

4. Zdjecie i/lub elementy graficzne.

Ll

Termin ziozenia ofert

Termin ztozenia wstepnej propozycii: do 15.07.2011 do godziny 12.00

Propozycje wraz 2z kosztorysem nalezy przestaé na adres: Dyrekcja Generalna Lasow Panstwowych,
Zespdl Obstugi Programu LIFE+, ul. Bitwy Warszawskiej 1920 r. nr 3, 02-362 Warszawa pokaj nr 116.
Prosimy o przygotowanie materiatow w wersji drukowanej oraz elektronicznej. Wersje drukowang
prosimy zapakowa¢ w koperte oznaczong. Przygotowanie 5 calostronicowych artykutow
prasowych wraz ze zdjeciami i/lub grafikami do kampanii ,,Swiadomi zagrozenia”

Okres zwigzania propozycjg wstepng wynosi 30 dni.

Kosztorys

Kosztorys powinien zawierac koszt catkowity za realizacje zadania w kwocie brutto.

Kryteria oceny propozycji wstepnych

Propozycje wstepne zostang ocenione na poziomach: strategii kreatywnej i samych propozycji
kreatywnych, doswiadczenia dziennikarskiego i ceny.

Qcena strategii kreatywnej obejmie kryteria: zgodnos¢ propozycji ze strategia komunikacyjng zawartg
w briefie oraz spéjnosci koncepcji w poszczegolnych formach.

% swiadomi
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1. Zgodno$é propozycji ze strategia oznacza przede wszystkim poprawne rozumienie adresatow
projektu, gidéwnych korzysci cdbiorcy oraz celdw kampanii {maks. 10 pkt.)

2. Spojnos¢ koncepcji kreatywnej w poszczegdlnych formach komunikacji odnosi sie do
wrazenia jednosci kampanii w jej roznych formach. Chodzi ¢ to, czy artykuly prasowe sg na
tyle spojne, ze widac jednoznacznie, iz jest to jedna kampania wraz z reklama telewizyjng
i radiowa, czy tez kazdy z tych pomysiéw sprawia wrazenie osobnego przekazu (maks. 10
pkt.)

Propozycje kreatywne zostang oceniocne w oparciu o ponizsze kryteria:

1. Prostota oznacza, ze pomyst jest nieskomplikowany, jednoznaczny i fatwy do zrozumienia
(maks.10 pkt.)

2. Konkretnos¢ oznacza, 2e artykut prasowy opiera sie na przekazaniu konkretnego przekazu
i nie utrudnia jego odbioru przez stosowanie niejasnych, abstrakcyjnych form komunikacji
{maks. 10 pkt.)

3. Wiarygodnos¢ oznacza, ze przekazywane tresci budza zaufanie (maks. 10 pkt.)

4. Emocjonalnosé oznacza, ze artykut zapewnia angazowanie emaocji odbiorcow (maks. 10 pkt.)

Doswiadczenie dziennikarskie w podobnej tematyce — (max.10 pkt.)

Cena — (max.30 pkt.)

Najniisza zaoferowana cena brutto rozumiana jako wynagrodzenie Wykonawcy
ilogé punktéw = - % 30 pkt .
Cena brutto badanej oferty rozumiana jako wynagrodzenie Wykonawcy

Wykonawca, ktérego oferta uzyska najwiekszg, ilos¢ punktéw zostanie zaproszony do podpisania
umowy i przygotowania ostatecznej wersji artykutéw prasowych.

Zastrzezenia

Nadestanych propozycji nie zwracamy.

Niniejsze zaproszenie nie jest postepowaniem w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo
zambwienn publicznych, a propozycje skiadane przez zainteresowane podmioty nie sg ofertami
w rozumieniu kodeksu cywilnego.

Niniejsze zaproszenie nie stanowi zobowigzania Dyrekcji Generalnej Laséw Panstwowych do
zawarcia umowy.

Kontakt

W razie pytan prosimy o kontakt z Panig Joanng Kabat, tel. 0 22-58-98-312 e-mail:
j.kabat@lasy.gov.pl
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