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Warszawa, 8.11.2010r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
Szanowni Panstwo.

W zwigzku z realizacja kampanii informacyjno - edukacyjnej ..Ogien w lesie a przyroda —
podniesienie swiadomosci mieszkanedw terendw wiejskich w zakresie zapobiegania pozarom
lasow™ Dyrekeja Generalna Laséw Panstwowych — Zespol ds. Obstugi Programu LIFE +
zwraca sig z prosba o przedstawienie wstgpne] koncepcji realizacji dwdch filmdw
edukacyjnych — jednego sposrdod elementow kampanii. Prosimy o przeslanie wstepne)
propozycji na adres Dyrekeji Generalnej Lasdéw Panstwowych.

Parametry filmow:

Dwa filmy po 26 minut kazdy

Format obrazu 16:9 high definition

Format dzwigku Dolby Digital 5.1

Wersja jezykowa polska i angielska

Termin wykonania 31.10.2011

Przygotowany material przeznaczony bedzie do emisji w telewizji publicznej i

stacjach komercyjnych oraz Internecie, rozpowszechniania na plytach DVD,

rozestania do kuratoridw odwiaty, szkol, Ochotniczych Strazy Pozarnych, podmiotow
wspierajacyeh kampanie.
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Nazwa kampanii: KAMPANIA INFORMACYJNO — EDUKACYJNA =, Ogiefi w lesie
a przyroda — podniesienie s$wiadomosci mieszkancow terenow wigjskich w  zakresie
zapobiegania pozarom lasow™

Opis kampanii:

Szeroko zakrojona kampania bedzie kampania kompleksowa , na ktora skladaly sig
nastgpujace elementy:

e Kampania radiowa i telewizyjna (spoty)
Kampania prasowa
Produkeja filmu dokumentalnego
Produkcja filméw edukacyjnych
Przeprowadzenie konkursow — olimpiad
Przeprowadzenie szkolen dla . trenerdw™
Przygotowanie 1 rozpowszechnienie materialoéw szkoleniowych oraz gadzetow
zwiazanych z kampania
Poruszane w kampanii zagadnienia powinny zosta¢ przedstawione w sposob wyrazisty, aby
w Swiadomosci odbiorcow skladaly sie w jedna logiczna caloéé. Odbiorcy powinni
zrozumie¢, ze nie sa oderwane od siebie sposoby postepowania ale kompleksowe,
konsekwentne zachowanie.

Projekt wspatfinansowany ze srodkéw Unii Europe|jskizj w ramach Instrumentu Finansowego ;
LIFE+ oraz Marodowege Funduszu Ochrony Srodowiska | Gospodarki Wodnej
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Dodatkowe informacje o problemach bedacych tematem kampanii mozna znalezé na stronie
internetowej: www.ogienwlesie.lasy.gov.pl

Charakter kampanii, osobowosé kampanii, jej kluczowe cechy

Kampania ma by¢ kampania informacyjna, a zarazem edukacyjna.

Po pierwsze kampania ma budowa¢ $wiadomosé¢ okreslonych probleméw przedstawionych na
wstepie. Po drugie ma promowaé wlasciwe sposoby postgpowania. Wobec powyzszego
kampania ma laczy¢ element zdobywania wiedzy z elementem zmiany zachowan.

Styl filméw i kampanii

Bedace jednym z elementdw kampanii filmy edukacyjne majg by¢ utworami wzywajacymi do
dzialania. Zmiana postepowania moze nastapié jedynie wtedy, gdy odbiorcy beda wiedzieli,
dlaczego maja zmienia¢ swoje zachowania, stad potrzeba prowadzenia dzialan edukacyjnych.
Zmiany postgpowania nie wywola wylgeznie podniesienie  poziomu wiedzy. stad
argumentacja powinna oddzialtywa¢ na emocje odbiorcow 1 by¢ im bliska. Powinni nabrac
przekonania, 7e temat kampanii dotyczy ich osobidcie. a nie jest blizej nieokreslonym
ogolnym przekazem.

Kampania powinna by¢:

Obrazowa

Indywidualna (wyrdzniajaca si¢ na tle innych kampanii)

Osadzona w realiach zycia codziennego

Przekonywujaca

Dlaczego przvgotowvwana jest kampania?

Co roku lasy w Polsce plong tysiace razy. Kazdy pozar to ogromne straty ekologiczne,
finansowe, a tak#e zagrozenie dla ludz mieszkajacych w bezposrednim sasiedztwie lasu, badz
korzystajacych z niego. Szczegolng groza napawa fakt, ze prawie 50% wszystkich
powstajacych w lasach pozaréow jest wynikiem celowych podpalen. Dla przykiadu w roku
2008 na terenie calego kraju wartosé ta wyniosta 43.4% (1434 pozary o lacznej powierzchni
311.57ha). Ta bardzo niepokojaca tendencja utrzymuje si¢ w naszym kraju od wielu lat.
W latach 2001 - 2005 umyslne podpalenia byly preyezyng 43.5%, w roku 2006 - 43,8%,
w roku 2007 — 45,8%, a w 2009 — 52,9%.

Cele kampanii

Glowny cel edukacyjny :

Podniesienie swiadomosci mieszkancow terendw wigjskich oraz turystow w  zakresie
postgpowania owocujacego spadkiem liczby pozaréw powodowanych dzialalnoscia
czlowieka.

Cele szczegdtowe
a) Podniesienie poziomu wiedzy odbioreéw kampanii w zakresie réznorodnych funkeji
lasow (ekologicznych, spolecznych i ekonomicznych). Wsréd funkeji ekologicznych,
szczegolnie podkreslony zostanie korzystny wplyw lasow na srodowisko naturalne,
fagodzenie zmian klimatu, pochlanianie dwutlenku wegla, regulacje obiegu wody
w przyrodzie, przeciwdzialanie powodziom. lawinom, 1 osuwiskom 1 ochrong gleb
przed erozja. Sposrdd funkeji spolecznych podkreslona zostanie rola laséw jako
miejsca rekreacji i wypoczynku, wycieczek, jakze popularnego w naszyvm kraju zbioru
grzybow, jagod i innych plodéw runa lesnego. Na podkreslenie zasluguja réwniez
ckonomiczne (produkcyjne) funkcje lasow wyrazajace sig wytwarzaniem surowca
drzewneeo 1 innych produktow  wzylecenych oraz  przviaznych crlowiekowi.
Sugestywne przedstawienie ogromnych, réznorodnych szkod powodowanych przez



pozary lasow, Uzmyslowienie szkodliwego wplywu pozarow na Srodowisko
naturalne, zdrowie ludzi i zwierzat, zagrozenia, jakie pozary lasow niejednokrotnie
niosa dla ludzi i ich dobytku.

b) Informacja o przyczynach powstawania pozarow lasow ze szczegdlnym naciskiem
polozonym na fakt, Zze prezyezyna zdecydowane] wigkszosci pozarow lasow jest
dzialalnodé czlowieka, w tym celowe podpalenia. Wskazanie, ze w wigkszosé
przypadkow dziatanie czlowieka lezy u podstaw powstawania pozarow, ze takim
dzialaniem czlowiek szkodzi sam sobie.

¢) Promocja zachowan skutkujacych zmniejszeniem liczby pozarow bedacych wynikiem
dziatalnosci czlowieka ze szczegdlnym podkresleniem nastgpujacych przestan:

Do rolnikow:
» Nie wypalaj gk, sciernisk, pozostalodci po pracach polowych

> Nie uzywaj otwartego ognia w odleglosei mnigjszej niz 100 metrow od lasow
i zadrzewien,

# Nie wyrzucaj niedopalkéw .na ziemig”

» Zachowaj szezegolng ostroznosé podczas prac polowych

» Dojezdzajac do pol, lak pastwisk nie wyrzucaj niedopatkéw preez okno
pojazdu

# Zbierajac plody runa lesnego =zachowaj szczegdlna ostroznosé, nie pal
papierosow poza migjscami wyznaczonymi

Do turystow:

# Nie uzywaj otwartego ognia w odleglosci mniejszej niz 100 metrow od laséw
i zadrzewien

# Ogniska, grille itp. rozpalaj wylacznie w migjscach do tego celu wyznaczonych

7 Biwakuj wylacznie w wyznaczonych do tego, odpowiednio przygotowanych
migjscach

# Przestrzega) przepisow dot. udostegpniania lasow.

» Pamietaj, ze zakaz wstgpu do lasu stuzy jego ochronie, a tak¥e zapewnieniu
tobie bezpieczenstwa

» Pojazdem silnikowym, zaprz¢ggowym. motorowerem poruszaj si¢ wylacznie po
drogach publicznych, oraz specjalnie do tego wyznaczonych, odpowiednio
oznakowanych drogach lesnych

# Nie wyrzucaj niedopalkéw przez okno samochodu

Do kogo skierowana jest kampania oraz poszczegolne filmy?:

1. Mieszkancy terenow wiejski polozonych wérod lub w bezposrednim sasiedztwie
terendw lesnych, czestokroé korzystajacy z plodédw runa lesnego (np. greyvbow, jagod)

2. Tury$ci odwiedzajacy atrakeyjne tereny lesne podczas wakacji, czy wypoczynku
weekendowego, w tym mieszkancy aglomeracji migjskich czestokroé ,,wyskakujacy™
do lasu na kilka godzin, czy odpoczywajacy w nim w trakcie przerw w podrozy

Do jakich potrzeb odwoluje si¢ kampania:

- zapewnienie bezpieczenstwa sobie 1 bliskim

- kontakt z nieskazong przyroda

- zmniejszenie strat, powodowanych pozarami, zwigkszenie plonow poprzez nie wyjatawianie

gleby w nastgpstwie wypalania lak, sciernisk itp.,

- mozliwos¢ korzystania z réznorodnych funkcji laséw niezniszczonych pozarom

Korzysci odbiorey:

Wsrad korzysei wymieni¢ mozna zmniejszenie ryzyka powodowanego pozarami, eliminacje
strat, jakie pozary moga powodowaé¢ w gospodarstwach rolnych, poczucie bezpieczenistwa
podczas korzystania z lasow, mozliwosé obcowania z nieskazong przyroda.



O ¢o prosimy zainteresowanvch:

Zadaniem zainteresowanych niniejszym zapytaniem prosimy o przedstawienie wsigpnej
oferty wg ponizszego ukladu:

- dane teleadresowe oferenta,

- wstepna koncepcja realizacji zamowienia tzn. 2 scenariusze ramowe filméw edukacyjnych -
po jednym dla kazdej grupy odbiorcoéw (mieszkancy terenow wiejskich, turysci),

- proponowana kwota (netto, brutto w PLN) z wyszczegdlnieniem glownych pozycji
skladajacych sie na zaproponowany koszt zamdwienia,

- potwierdzenie dodwiadczenia w realizacji zamdwien o podobnym charakterze.

Oferte nalezy przekaza¢ na adres Dyrekcji Generalnej Lasow Panstwowych - Zespotu Obslugi
Programu LIFE+ w terminie do 25.11.2010r.

Dodatkowych informacji udziela p. Jacek Zadura - tel. 22 58 98313 e-mail:
Lzadurafilasy.cov.pl

Lastrzezenia:

Nie zwracamy nadeslanych ofert.

Dyrekeja Generalna Laséw Panstwowych zastrzega sobie prawo do organizacji
dodatkowego etapu procesu wyboru wykonawcey, a takie prawo do niewylonienia
zadnego wykonawey.

Dyrekeja Generalna Lasow Panstwowych zastrzega sobie prawo do realizacji jedynie
czesei zaproponowanej przez wybranego wykonawceg Koncepcji.

Ninicjsze zapytanie ofertowe nie jest ogloszeniem w rozumieniu ustawy z dnia 29
stycznia 2004r. Dz. U. z 2010 r. nr 113, poz. 759 i nr 161 poz. 1078 Prawo zamiwien
publicznych, a propozycje skladane przez zainteresowane podmioty nie s ofertami
w rozumieniu art. 66 kodeksu cywilnego oraz nie stanowi zobowiazania Dyrekceji
Generalnej Lasow Panstwowych do zawarcia umowy.

KIEROWNIK ZESPOLU OBSLUGH
PROGRAMU LIFE+
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